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Wer wir sind ...
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Die Nachhaltigkeits-Guerilla ist ein Netzwerk von
Nachhaltigkeits-Pionieren, die Kreativitat und
Nachhaltigkeit miteinander verbinden.

Unsere Vision ist eine nachhaltige und gerechte Welt.
Unsere Zielgruppe ist der Mensch (und eben nicht bloR
der Konsument).

Wir glauben an die gute Sache - und setzen uns fur sie
ein. Durch Guerilla-Aktionen, Videospots und

Kampagnen schaffen wir ein kritisches Bewusstsein.

Wir sind ein gemeinnutziger Verein mit Sitz in Berlin. Wir
haben 7 feste Mitglieder und viele Assoziierte aus den
Bereichen Medien, Kommunikation und NGO's.

Was wir machen und uns bewegt schreiben wir in
unserem Blog www.nachhaltigkeits-guerilla.de.



http://www.nachhaltigkeits-guerilla.de/

Ein weiterer Schwerpunkt ist die Bildungsarbeit zu oben genannten
Themengebieten, Zusammenarbeit mit Schulen und Hochschulen bei Ideen
und Umsetzung von Spots und Aktionen sowie Offentlichkeits — und
Informationsarbeit.

Dabei sollen Nachhaltigkeitsthemen zunachst so verpackt werden,

dass sie einen Platz in den Lebenswelten derjenigen Jugendlichen

finden, die sich bisher kaum oder gar nicht mit dem Thema Nachhaltigkeit
auseinandergesetzt haben.

Neben der jugendgerechten Aufbereitung
sollen aber moglichst auch immer jugend-

e T

gerechte und lebensweltorientierte Hand- ¥
lungsansatze aufgezeigt werden.




Die Themen werden mit Street Art, Guerilla Art,
Graffiti, HipHop, Viral Spots etc. ,gewiirzt’ und

jugendgerecht aufbereitet.

Ziel ist es, die Beitrage auf Blogs zu Street-Art und

publikumsstarken Seiten zu platzieren, indem die
jeweiligen Blogbetreiber auf unseren Blog verweisen
bzw. an Blogkarnevals teilgenommen wird.

Es sollen moglichst Handlungsansatze geliefert werden,

die die Lebenswelt der Jugendlichen betrifft. Es werden demnach weniger
Nachhaltigkeitsthemen aufgegriffen, die von Wirtschaft und Politik behandelt
und bearbeitet werden, sondern moglichst Handlungen und Ideen nahegelegt,
die vom Jugendlichen selbst umgesetzt werden konnen bzw. zumindest ein

Verstandnis zum Umdenken herbeifiihren.

,Veranderung selber machen’: Das Individuum soll in seiner Lebenswelt
Veranderung herbeifuhren (und sich nicht auf die ,formalen
Systeme’ Verwaltung, Wirtschaft etc. verlassen).




Nachhaltige Entwicklung & Soziale Nachhalitgkeit

Die am haufigsten zitierte Definition der nachhaltigen
Entwicklung wurde von der Brundtland-

Kommission aufgestellt. Das zentrale Element
dieses Nachhaltigkeitsansatzes ist Verteilungs-

gerechtigkeit. Sie umschreibt Nachhaltigkeit als einen
Entwicklungsprozess, der einen Ausgleich in folgenden
drei Relationen anstrebt:

« zwischenmenschlichen Bedurfnissen und der
Leistungsfahigkeit der Natur,

» zwischen den Bedurfnissen der gegenwartigen und der
kiinftigen Generationen (intergenerationale
Gerechtigkeitsproblematik) und

- zwischen den Bedurfnissen der Armen und der
Reichen (intragenerationale Gerechtigkeitsproblematik).
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Bloaroll - ‘Schoner leben
J r ¥ * Autonomes Architektur Atelier
* Berlin based Urban Art
* City Didactics
* Culture on the road
* Gentrifizierung, Subkultur&Streetart
\ * Spaceflaneur
\ * Stadtsafar
* * Streets are for people
* Urban Neighbourhood
* Urban Shit

Guerilleros
* Camcorder Guerillgg
* Green Goirilla 'fr/
* Green Guerillas
* Guerrilla-Innovation
* Harmen de Hoop
* Klimaschutz von unten’,
* Kreativer Strassenpr
* Mark Jenkins

* Protestkuriosa * Urbanaut
* Urbanophil




Sheriff’'s Department Television

* Klima-Lugendetektor * Big Noise Films
* Lobby Control * California Newsreel —
* Utopia Watchblog Film and Video for Social Change
* Green Responsibility * Camcorder Guerillas
Kampagnencheck * Chitrakarkhana
* Dropping Knowledge Films
* Earth Artist
* Earth Films
* Ecolive. TV
* Filme fur die Erde
* Global Eyes TV
* Green Action Video
*Holk TV

e HollK TV : * lllegal Advertising
anal van Holkry | AROTIETEN * Nachhaltiger Filmblick (Myspace)

http://www.youtube.com/holktv * II;’ISng-rT'I}i/ger TV

* Rebell-TV
* urban intervention videos
*Video Activism




Twitter & Friends

Netzwerk virales Marketing fur die gute Sache

Gruppe besteht seit: 20.05.2008 > ub
Mitglieder in dieser Gruppe: 594 Virales Marketing - jg: .
Artikel in dieser Gruppe: 380 fir die gute Sache

Zielgruppe sind Xinger aus den Gebieten "Virales Marketing", Blogger,
Werbeagenturen, Social-Media-Begeisterte, Web 2.0.-Anhanger,
Gesellschaftlich Interessierte und Engagierte, Guerilla-Marketing-
Experten, Filmschaffende, Anbieter von umwelt- und sozial-
vertraglichen Produkten und Dienstleistungen, NGOs, LOHAS etc.

Der Zweck der Gruppe besteht darin, virales Marketing fur die gute
Sache zu machen und interessante Personlichkeiten aus den
verschiedenen gesellschaftlichen Gruppen zusammen zu bringen.




Twitter & Friends

Einloggen  Registrieren

- £l |
{ ‘F.

ngorilias - die nachhaltigkeitsguerilla ~ &= 5

+135 +A0D +GRP +FIID +FAY +BLK +RMK

Name Maik Eimerenbrinlk
Ort Berlin

;\ NGO rillas Weh httpivenacn nachha.
- 73 %1 23
ol Following Follower Gelistet
Tweets 276
Gewelh zeigen am Griebnitzsee Favariten

http://t.co/nwSHCFP



Historie — Die Spots des Nachhaltigen Filmblicks

NFB-Spot Bumerang
http://www.youtube.com/watch?v=78476Rd9A0g

’ v
NFB-Spot Scratch
http://www.youtube.com/watch?v=zmEwS190SEc




NFB-Spot Slogans

T do it
LS T http://www.youtube.com/watch?v=NKfOcaA3-ZY

, O

# ""_

Fs

FUr eine Zukunft ohne Gift - BUND-Chemie-Spot [
http://www.youtube.com/watch?v=400oUjlYUIPU




Schone bunte Offline-Welt: Nutzen statt besitzen
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Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?
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Ecodesign (auch 6kologisches Design oder Sustainable
Design) orientiert sich an den Prinzipien der Nachhaltigkeit.
Ziel ist mit einem intelligenten Einsatz der verfugbaren
Ressourcen einen moglichst grollen Nutzen fur alle
beteiligten Akteure (entlang der Wertschopfungskette) bei
minimaler Umweltbelastung und unter sozial fairen
Bedingungen zu erreichen.

'Nutzen statt besitzen' heilkt:

Mehrere Benutzer benutzen einen Gegenstand (Schaufel).
Es muss also weniger produziert und somit weniger entsorgt

werden, d. h. weniger Ressourcenverbrauch bei der
Herstellung und weniger Abfalle.




S-Bahn-Action Zugvogel / Guerilla-Wohnzimmer

S Bahn Action Zugvogel

Na:hhultfghelts bk

GUERILLA
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www.youtube.com/watch?v=k5-|XIKEbus&feature=player embedded



Guerilla-Wohnzimmer
vardtfentlicht armm 4. Marz 2009 von Maik

-

Was passiert, wenn eine kleine Gruppe won "MNachhaltigkeits-aktivisten”™

den Innenraurn der =-Bahn als Wohnzirmrmer schrmickt und einfach mal
einen gemitlichen Kaffee zu sich mimmt incl, Keks, Kind und Strickzeuqg
(Mein, wir reden hier nicht von varn Bormbing, obwohl auch hierbei
Guerilla und Stricken Hand in Hand gehen...)? Es entsteht

Aufrnerksamlkeit.

www.nachhaltigkeits-guerilla.de/guerilla-wohnzimmer/




Soziale Gerechtigkeit, Urmweltschutz und deren Machhaltigkeit. Interessante |deen & Projekte

Berlin Trainbirds: Make the City Your
Livingroom

Mlarch Sth, 2009 by Frans Prins Posted in Blog

S Bahn Action Zugvagel

+ Hilfe fiir Unfallopfer Dlas wear der Gipfel - Edckblick SC0ZIALHELDEM-Treffen =

Das S-Bahn-Wohnzimmer

S Bahn Action Zugvogel

|[suchen]

Alles aber awgi

# Die Autoren
# Die Idee
# Kontakt

0 T T




WELLLUME 10 THE

STREETART BERLIN BLOG 0 Hone 0

il you’re reading...

HaME / UrRE&N ARTf S-BAHN SUERILLA-'WOHNZIMMER

S-Bahn Guerilla-Wohnzimmer

b, iharch 2009 - Leserinnen: 285

¥ Follow Up zum Yertiefungsworkshop | Entrepreneurship.de - the Art andScience of Entrepreneurship - Mozilla Firefox

Du interessierst dich fiir 54 Datei  Bearbeiten  Ansicht  Chronikk  Lesezeichen Extras  Hilfe

Dann hal dir unsere F5% Fg —
@ = 0 = 7| /¥ httpeilabor entrepreneurship. defblog 200908/ follow-up-zum-vertiefungsworkshopf =\ By
|_L] Erste Schritte |51 | Aktuelle Machrichten EE Catitasverband Fir da... |_1] work-ronnection &% Meueste Jobs - Green .. ' Jobboersen | Jobboer... 5. MAE
- "j"v &~ Go i Download Media i Search Wideo E Search Adult (184 &7 Useful Tools -

/44 Follow Up ... E |j bbwa-berlin.de: .. |_°| 5Z_Helmut Ziean... I] Facebook, |j P_Pankower Fru... YouTube - Kanal... |_1‘] R |

n  Education
= English
n Entrepreneurial Design

= Griinden ohne Birokratie . y ’ . ; |
i B D Unter anderern wurde auch ein Mindmapping zwischen Prof. Faltin und den

= Presseveroeffentlichungen L-Bahn veranstaltet. Als Fallow Up dazu mochten wir sie auf folgende ldee
» Veranstaltungen
= Video

S Bahn Action Zugvogel

1 Griinder-TV
" Interview-TV




CCA. login S

Toos (- AOM®A-GS ¥
for = TR el ;.:

ACtlonS Trainbrirds / Zugvogel: Make the city your living room.

Trainbirds enter the Berlin Ringbahn on a tuesday evening Actors: Trainbirds s 3
Trainbirds invite to use public transport differently Berlin-based urban
Trainbirds are calling to playfully use urban space repair squad, We are
Trainhirds express a positive awareness of life in the city bunch of people from
Trainbirds inspires for alternative forms of encounter and travel all over Europe who
About Trainbirds is an open call to re-appropriate public transport met in Berlin to
suncrment uith b oy

http://cca-actions.org/actions/trainbrirds-zugv%C3%B6gel-make-city-your-living-room



Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?
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BMU-Leitlinien fur eine nachhaltige Mobilitat

1. Vermeidung von Verkehr durch eine integrierte Raum-,
Siedlungs-, Wirtschafts- und Verkehrspolitik

2. Starkung des Fullganger- und Radverkehrs

3. Optimierung des offentlichen Personennah- und
-fernverkehrs

4. Trendwende im Guterverkehr

5. Verkehrswege: Staatliche Tragerschaft und umwelt-
schonende Gestaltung

6. Verbesserung des Umweltschutzes beim Luftverkehr
7. Technische Optimierung des Verkehrs

8. Werbung fur umweltfreundliche Mobilitat
und umweltschonendes Fahrverhalten
9. Faire Preise fur oko-effizienten Verkehr




Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?
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Werbung fur umweltfreundliche Mobilitat und
umweltschonendes Fahrverhalten

(vgl. BMU (2003): Nachhaltige Mobiltat — Leitlinien des
Bundesumweltministeriums, Berlin, S. 21)
Wir brauchen eine Offensive fiir eine neue Mobilitatskultur,

die das Image des ZufulRgehens und des Radfahrens so-
wie von Bussen und Bahnen verbessert und nachhaltiges

Verkehrsverhalten férdert: Die starre Fixierung auf das
Auto als bevorzugtes Verkehrsmittel ist “out” — “in” sind
eigene Fortbewegung, Busse und Bahnen sowie die intel-
ligente Kombination verschiedener Verkehrsmittel. Da die
Grundlagen fiir das Verkehrsverhalten bereits im Kindes-
und Jugendalter gelegt werden, sollte eine nachhaltige
Mobilitatserziehung zukunftig die klassische Verkehrs-
sicherheitserziehung von Kindern und Jugendlichen
erganzen.




KiezTaxi (Miets im Kietz)

Verdffentlicht armm 27, August Z010 von Maik

Ihr kennt ja unsere schicke Yeresinsrikschal Hier noch mal ein schickes

Foto, aufgenommen in einem geheimen Hinterhof in Berlin.

UBER UMNS

Ressourcen sind endlich,
Milistinde alltaglich. Das

wallen wir nicht hinnehrmen,

SUCHEM

dein Suchwort

wrir glauben an die "gute METZ\WERK
Sache" - und setzen uns for Hing
Es ist schon eine Weile her, da gab es Rikscha-Touren bei "Machste
Mark Jenk
Ausfahrt Wedding’, Hier gin Fota von damals.. Die Veranstalter hatten
MEISTGELESEM Protesthkur

damals die tolle Idee, an einem Tag kostenlose Wedding-Touren

anzubieten und dabei den Gleimtunnel neu zu beleben,

Darmals hatten wir allerdings noch keine eigene Rikscha, Stattdessen

hatten wir sie von einem WYerleiher in Berlin angermietet,

Bauchtanz, Burkas und

Burkinis

Machhaltigkeitstag [Mr, 1]
- Ein Tag zum

Eierschaukeln?

Guerilla-wohnzirmmer

Wit haben gewonnen:
kategorie Webzite oder
Blog

LETZTE ARTIKEL

Dicke Autos und schlanke

Hunde

Lebensweltarientierung

Autonorme

Architektud

Brermen

Berlin bazq
Art

City Didacy

Culture on

Gentrifizied
Subkultur
Streetart

Nachhaltigkeits

GUERILLA ||

Pl L L * i-\-u w | e 1 21 [t | L 'y



Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?
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Soziale Stadtentwicklung

(vgl. Friedrich Ebert Stiftung (2010): Das Programm
Soziale Stadt. Kluge Stadtebauforderung fur die Zukunft
der Stadte, Bonn)

Ziel ist es, die Lebensbedingungen in benachteiligten
Quartieren zu verbessern und damit negative Entwick-
lungen zu verhindern

Auf diesem Weg soll einer raumlichen
Spaltung von Stadten in arme und wohl-
habende Gebiete entgegengewirkt werden.




@ Wo beginnt Greenwashing und
machen wir uns schuldig?

Das Auta,

Start | Uber Think Blue. ' Ideen & Projekie = Mews | Mitglieder

1 Zurick

kiez-Taxi (Fahrradrikscha-Fahrien im Kiez)

1 - maik (427 12 Kommentare
e 22.01.2011

www.mythinkblue.de, Stichwort 'Kiez-Taxi'




Gegeninitiative zur Supermarktmacht

UNFAIREN EINKAUF STOPPEN!

Supermarktketten missachten
Arbeits- und Menschenrechte

ﬂgl SOBYOt KNS Qsunp Ci
www.youtube.com/
L= AT . W, Gl 1o €KL watch?
o v=osNVZhWYPMQ
&feature
=player_embedded
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Nachfrage-Macht geht zulasten...
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- der Arbeitsbhedingungen der Beschaftigten:
Arbeiter/innen — hierzulande und in den Entwick-
lungslandern — leiden unter Niedriglohnen, einer
zunehmenden Arbeitsbelastung und Uberstunden.

- der Qualitat der Produkte: Ein funktionsfahiger Wett-
bewerb zur Starkung der Produktqualitat und
-auswahl wird immer weiter beschrankt, zulasten der
Verbraucher/innen.

- der Umwelt und des Tierschutzes: Die ohnehin nie-
drigen Erzeugerpreise geraten zusatzlich unter
Druck. Die niedrigeren Erzeugerpreise gehen
zulasten der Umwelt (auch in der Landwirtschaft) und
des Tierschutzes.

- kleiner und mittlerer Betriebe: Insbesondere kleine
und mittlere Betriebe werden nach und nach vom
Markt verdrangt

Aus: ,Im offentlichen Interesse: ein fairer \Wettbewerb®
Positionspapier der Supermarktinitiative zur Nachfragemacht des
Lebensmitteleinzelhandels, Berlin, 2010




Werbung fur Produkte, die es nicht gibt, aber geben sollte.

Konsument: “Hey, ich will den CO2-neutralen Turnschuh kaufen.”
Verkaufer: “Haben wir nicht”

Konsument: “Wie, habe ich doch in der Werbung gesehen?”
Verkaufer: “Haben wir trotzdem nicht”

Wenn das dann 100.000 mal passiert, wird sich Puma, Nike, Addidas oder wer auch
immer irgendwann uberlegen: “Na, wenn alle diese Leute den CO2-neutralen Turnschuh
nachfragen, wird es wohl einen Markt geben — Jungs aus der Entwicklungsabteilung —
haut rein!!!”

(Anm. der CO2-neutrale Turnschuh ist nur ein Platzhalter — denkbar ware jede
andere nachhaltige Produktvision)




Werbung fur Produkte, die es nicht gibt, aber geben sollte.

Feedback auf dem Blog (Ausschnitt)

* Billy-Regal mit positiver Okobilanz

* Das erste CO2-neutrale Bundesligaspiel
* Winterreifen ohne Erdol

Nachhaltigkeits ik
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Werbung fur Produkte, die es nicht gibt, aber geben sollte.

Jacke aus Pflanze

Umbauanleitunge

Nahrplaste

Bildquelle http://wwW.actionbored.de/wp-content/uploads/2009/01/denkblase.jpg



Smoothio — schmeckt lecker, wascht sauber (http://vimeo.com/18551073)




Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?
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Nachfrage schaffen

Konsumenten sollen fur nachhaltige Produkt-Innovationen
begeistert werden.Darum machen wir Werbung fur Pro-
dukte, die es noch nicht gibt, aber geben sollte.

Durch eine aufmerksamkeitsstarke Kampagne sollen

nachhaltige Produktideen in die offentliche Diskussion
gebracht werden, um somit einen wachsenden Nach-
fragemarkt flr solche Innovationen zu begunstigen.




Anders Leben * unser
Indianerfetisch

vgl. www.nachhaltigkeits-
guerilla.de/lakonde/ und
www.nachhaltigkeits-
guerilla.de/native-sustainabilty-"™4
digital-indians-streetart-2-0/




Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?

Von anderen Kulturen lernen

Kulturelle Vielfalt ist eine Ressource fur die
nachhaltige Entwicklung auf der Erde. Vielfalt ist ein
Charakteristikum pluralistischer Gesellschaften, in denen
Menschen mit verschiedenen kulturellen Hintergrunden

zusammenleben. Das Anerkennen und Respek-

tieren von Vielfalt als einer Grundvoraussetzung des
Lebens und einer Bedingung kultureller Entwicklung muss
erlernt werden.

(Roland Bernecker, Generalsekretar der Deutschen
UNESCO-Kommission)
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Hier qibt es
fliecgenden Kaffee!

2 Hoffee zahlen + 1 selber trinken
+ 1 fir Bedorftige = doppelt glicklich



M
"\ Fliegender

‘5 Q KAFFEE
f? )

WAS IST DER FLIEGEMDE KAFFEE?

MITMACHEM!

1 fliegenden Kaffee kaufen=
1 selber trinken + 1 flir Beddrftige

= doppelt glicklich

WARUM MACHEN WIR DAS?  UBER UNS ~

Quszeit—

T MO & BT

CAFE-SUCHE

BERLIM I." WELDIMNG
Café auszeit
Eclit Entry

lm Herzen won Eh-'rllrl - mitten im I-"-H-'IJIJIHIJ direkt

hahen taglich ah
0 L.

CAFES IN DEIMER MEHE

Berlin

LAl

[ £



Chico, mach
mir mal nen
fliegenden

Was soll denn

das sein?

e e, e
- ]



Der Typ hat Stil,
das will ich auch!

Los, bestell mir nen
fliegenden Kaffee. J
:-_"—-d




Was sagt die Trulla, fliegender
Kaffee? Ich glaub, wir koennnten
auch welche vertragen...




COCKTAIL
OF THE LIEELS

FLIEGENDER
KAFFEE




Das Gleiche im Social-Media-Format

Guitar-Hero via I-Phone: Geilen Auftritt gehabt. Bestelle
jetzt einen fliegenden Kaffee...

Allfresh-Barmann: Fliegender Kaffee? Was ist das?

Guitar-Hero: 2 Kaffee zahlen, einen trinken, einen far
Bedurftige = doppelt gltcklich

Barbie Girl: Hey, das hat Stil, ich will auch einen

Nylonliebhaber: Barbiegirl, heute 16 Uhr im Café
Allfresh? Ich gebe Dir gern "nen fliegenden Kaffee aus.

Drunken Tony: Ich glaub, ich brauch auch einen. Nach
‘ner durchzechten Nacht, genau das Richtige

TonysBruder: Bin dabel!
BrudersKumpel: alles Klar, bis gleich...
Nachhaltigkeits | L3
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Das Gleiche im Social-Media-Format

Phase Il

Stylobar Mitte: Bei uns gibt’'s jetzt auch den fliegenden
Kaffee

Disko3000: Yupp, hier auch!

Duff's Bar Biefeleld: Yeah, kommt alle vorbei!
Fliegender-Kaffee-Party heute 23 Uhr!

Phase llI

Strassenfeger e. V.: Bei Allfreshs, Stylobar Mitte, Disko
3000 gibt's kostenlosen Kaffee fur alle Bedurftigen. Fragt
einfach nach Fliegenden Kaffee!

Parkbank-Boy: Jau, geh mal ins Allfreshs. Austesten ;)
Draussen-Rocker: Bin dabei!Bis gleich.

Nachhaltigkeits [ L5
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Das Gleiche im Social-Media-Format

Phase IV

Solidariat XL: Das nenne ich mal 'ne gute Initiative
www.fliegender-kaffee.com
Lohas-Gruppe-Prenzlberg: Oh ja, liebe Mutter,
Solidaritat + Health + Lifestyle. Das durft Ihr nicht
verpassen! Mit fliegenden Kaffee-Konsum konnt Ihr
nachhaltige Zeichen setzen!

Healthy Mama: Oh ja, lass uns mal alle ins Golden-
Wohnzimmer. Fliegenden Kaffee-Klatsch :)
Eco-Fashion-Girl: Ui, wie aufregend! Komme gleich
nach der Agentur ruber! Muss grad noch einen Pitch
vorbereiten :(

Sustainable-Stilikone: Freu mich! Bis gleich! PS. Bringe
noch Paul mit, hole ihn schnell aus der Kita ab!

Paul via I-Phone: Mama, ich bin schon da! Ich poste es
noch schnell auf Kita VZ.

Nachhaltigkeits | L5
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Welches Ziel, welche Theorie steckt dahinter?
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Kaffee unter den Armen verteilen

Ein Pfarrer kommt aus den Niederlanden zuruck und hat
zwei Pfund Kaffee mitgebracht. An der Grenze packt ihn
das schlechte Gewissen. Lugen will und darf er nicht.
Kurzerhand klemmt er sich je ein Paket unter die Arme.
Bei der Kontrolle fragt ihn die Zollnerin: "Hochwurden,
haben Sie in Holland etwas eingekauft?" "Ja, mein Sohn",
erwidert er ehrlich, "zwei Pfund Kaffee. Aber ich habe sie
unter den Armen verteilt."




Hier diirfen Obdachlose
kostenlos ins Internet.
Ich mache solange mal Pause.

| »
Eine Initiative der ||

Nachhaltigkeitsguerillae. V. J‘Z

= 1
.
k. | C ol
-
5 -
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www.nachaltigkeits-guerilla.de







Hier diirfen Obdachlose
kostenlos ins Internet.
Ich mache solange mal Pause.

Eine Initiative der
Nachhaltigkeitsguerillae. V.
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www.nachaltigkeits-guerilla.de




Expertenmeinung Dr. Stefan Schneider, Direktor beim
Europa-Institut fur Sozial-wissenschaften & Partizipation
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"Bestimmt 50 Prozent der Informationen laufen tber Mund-
zu-Mund-Propaganda. Die anderen 50 Prozent setzen sich
aus Gesprachen mit Sozialarbeitern und anderen Ange-
stellten von Hilfsangeboten zusammen, sowie aus Hand-

zetteln und Informationsbroschuren, Zeitungen und dem
Internet."

,Tatsachlich nutzen mehr und mehr Obdach-
lose das Internet und einige sind auch mit dem Laptop
unterwegs. Insofern ist die Idee vallig richtig.

Mir ist Eure Kampagne vor allem deswegen
wichtig, weil damit auch ein gewisser Druck
auf die Wohnunglosenhilfe erzeugt”




“Nachhaltiger Konsum” und “regionaler Anbau’

IPU-KONGRESS #33 vom 02. bis 05.
Juli 2009 auf Burg Feuerstein unter dem
Motto “Go for Action! — Aktiv werden fur
Umweltschutz und Nachhaltigkeit”




Thema “Nachhaltiger Konsum” und “regionaler Anbau”.

- jeder ein paar Ideen (ca. 5) zu Papier bringen (ein, zwei, drei Satze reichen,
kurz skizzieren...)

- Papier weiterreichen und die Idee weiterspinnen

- Papier wieder weiterreichen bis alle Teilnehmer ihr Kommentar
(Weiterentwicklung, Kritik 0. a.) dazugeschrieben haben

- ldeen werden eingesammelt, vorgelesen und diskutiert

- die Ideen, die am meisten diskutiert wurden, sind wahrscheinlich die
originellsten

- schnelle und einfache Umsetzung uberlegen (mit Mitteln die vor Ort zur
Verfugung stehen)

- |ldee fotografieren

- ...und am nachsten Tag zumindest auf www.nachhaltigkeits-guerilla.de
vorstellen.

- Gern auch andere Platformen nutzen (andere Blogs bzw.
Verbreitung uber Facebook, Xing-Gruppe 'Netzwerk
virales Marketing fur die gute Sache' etc.)
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Beispiel: Thema “Nachhaltiger Konsum” und “regionaler Anbau
beim IPU-KONGRESS #33 vom 02. bis 05. Juli 2009 auf Burg
Feuerstein, “Go for Action! — Aktiv werden fur Umweltschutz
und Nachhaltigkeit”

- Ursprungsidee: Wortspiel 'wilde Baren' und 'wilde Beeren'

benutzen

- erster Eintrag dazu: Anspielung auf Ausrottung von bedrohten
Tierarten mit Wortspiel koppeln

- zweiter Eintrag dazu: okologische Beeren/Baren 0,- aufs
'Verkaufsschild' schreiben

- dritter Eintrag dazu: Bar isst Beere

- vierter Eintrag dazu: Off-Stimme 'Die Grolden essen die
Kleinen, das muss nicht sein'

Nach Diskussion entstand die Fotoserie 'Naschen was
nachwachst’
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Ursprungsidee: Biophilie (Liebe zum Leben) / Treehugging
(Baume umarmen)

Erster Eintrag dazu: Liebe Deinen Nachsten

Zweiter Eintrag dazu: Daneben jemand mit einer Sage --> zwei
Extreme zeigen

Dritter Eintrag dazu: Hangematte zwischen zwei Strommasten
('Antiromantik')

Vierter Eintrag dazu: Konnen wir hier, glaube ich, nicht
realisieren, aber voll die gute Idee

Funfter Eintrag dazu: 2 Jungs schaukeln ein Madchen in der
Hangematte; Slogan: 'Mehr Baume fur Hangematten'



Ursprungsidee: Schubkarre mit Menschen (Bezug: faire / unfaire Produktion)

Erster Eintrag dazu: Schubkarrenrennen (immer schneller, besser, optimiertere
Produktion)
Zweiter Eintrag dazu: Schubkarre wird am Ende abgeschleppt, da im Halteverbot

Hn:hhalt]ghelts il
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hne Bid-Leser a day
Werdttenticht arm 12 Mai 2009

Klimaflucht {Blog Action Day)
Verdffentlicht arm 15, COktober 2009 von Gastautor

Willemsen |




Die Nachhaltigkeitsguerilla als Telil einer
Gegenoffentlichkeit - Der Blog als Burgermedium

Die Moglichkeit zum Widerstand liegt unter Umstanden
genau da, wo die Herrschenden ansetzen, um die
Mehrheit der von ihnen Drangsalierten auf ihre Seite zu
ziehen: im Versuch, Einfluss zu nehmen auf die offentliche
Meinungsbildung, im

Aufbau einer Gegenoffentlichkeit.

Das wichtigste Medium: die Menschen.

Jede Strategie zum Aufbau einer Gegenoffentlichkeit wird
darauf setzen mussen, dass die Zahl derer wachst, die
sich tagliche Manipulation nicht mehr gefallen lassen und
bereit sind, als menschliche Multiplikatoren in einem
Umfeld zu wirken, das medial von einer ganz anderen
Linie gepragt ist.

Nachhaltigkeits
GUERILLA Aus: Muller, Albrecht (2009): Meinungsmache. Wie Wirtschaft, Politik
und Medien uns das Denken abgewohnen wollen, Munchen




Die Nachhaltigkeitsguerilla als Gemeinwesen-
arbeiter

,Gemeinwesenarbeit sieht (..) inren zentralen Aspekt in der
Aktivierung der Menschen in ihrer Lebenswelt.

Sie sollen zu Subjekten aktiven Handelns und Lernens
werden und zunehmend Kontrolle uber ihre Lebens-
verhaltnisse gewinnen. Dazu sollen sie vor allem in

gemeinsamen Aktionen der Problembearbeitung bis
hin zum Widerstand Kompetenzerfahrungen
machen* (Oelschlagel, 2004, S.2)

Nachhaltigkeits | L

Aus: Oelschlagel, Dieter (2004): Selbststandig in der Lebenswelt — der
GUERILLA Beitrag der Gemeinwesenarbeit, http://www.asfh-
berlin.de/hsl/docs/3025/selbststaendigkeit.pdf, zuletzt besucht 02.02.2011
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Vielen Dank

Maik Eimertenbrink, Nachhaltigkeitsguerilla e. V.,
www.nachhaltigkeits-guerilla.de, maik@nachhaltigkeits-guerilla.de



http://www.nachhaltigkeits-guerilla.de/
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