Guerillamarketing — Aktivisten
'gestalten offentlichen Raum
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Wer wir sind ...
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Die Nachhaltigkeits-Guerilla ist ein Netzwerk von

Nachhaltigkeits-Pionieren, die Hreativitdt und Nachhaltigkeit
miteinander verbinden.

Unsere Vision ist eine nachhaltige und gerechte Welt.
Unsere Zielgruppe ist der Mensch. Wir glauben an die gute
Sache - und setzen uns fUr sie ein. Durch Guerilla-AKtionen,
Videospots und Hampagnen schaffen wir ein Kritisches
Bewusstsein.

Wir sind ein gemeinnutziger Verein mit Sitz in Berlin. Wir
haben 7 feste Mitglieder und viele Assoziierte aus den
Bereichen Medien, Kommunikation und NGO's.

Was wir machen und uns beweqgt schreiben wir in unserem
Blog www.nachhaltigkeits-querilla.de.




Ein weiterer Schwerpunkt ist die Bildungsarbeit zu oben genannten
Themengebieten, Zusammenarbeit mit Schulen und Hochschulen bei Ideen

und Umsetzung von Spots und Aktionen sowie Offentlichkeits — und
Informationsarbeit.

Dabei sollen Nachhaltigkeitsthemen zunichst so verpackt werden,

dass sie einen Platz in den Lebenswelten derjenigen Jugendlichen

finden, die sich bisher kaum oder gar nicht mit dem Thema Nachhaltigkeit
auseinandergesetzt haben.

Neben der jugendgerechten Aufbereitung _ 1 )
sollen aber moglichst auch immer jugend- [ o 1
gerechte und lebensweltorientierte Hand-
lungsansatze aufgezeigt werden.




Die Themen werden mit Street Art, Guerilla Art,

Graffiti, HipHop, Viral Spots etc. ,gewiirzt’ und
jugendgerecht aufbereitet.

Ziel ist es, die Beitrage auf Blogs zu Street-Art und

publikumsstarken Seiten zu platzieren, indem die '
jeweiligen Blogbetreiber auf unseren Blog verweisen
bzw. an Blogkarnevals teilgenommen wird.

Es sollen moglichst Handlungsansatze geliefert werden,

die die Lebenswelt der Jugendlichen betrifft. Es werden demnach wemger
Nachhaltigkeitsthemen aufgegriffen, die von Wirtschaft und Politik behandelt
und bearbeitet werden, sondern moglichst Handlungen und Ideen nahegeleqgt,
die vom Jugendlichen selbst umgesetzt werden kdnnen bzw. zumindest ein

Verstandnis zum Umdenken herbeifiihren.

,Veranderung selber machen’: Das Individuum soll in seiner Lebenswelt
Veranderung herbeifuihren (und sich nicht auf die ,formalen
Systeme’ Verwaltung, Wirtschaft etc. verlassen).




* Autonomes Architektur Atelier
* Berlin based Urban Art
* City Didactics
* Culture on the road
* Gentrifizierung, Subkultur&Streetart
\ * Spaceflaneur
N * Stadtsafari
\ * Streets are for people
* Kommunikations-Gu * Urban Neighbourhood
* Kreativer Strassenpk * Urban Shit
* Mark Jenkins * Urbanaut
* Protestkuriosa * Urbanophil

Blogroll Y - Schoner leben

Guerilleros
* Camcorder Guerill
* Green Gorilla fr’
* Green Guerillas
* Guerrilla-Innovation /
* Harmen de Hoop
* Klimaschutz von unten’,




Television

Sheriff's Department

* Abgespeist

* Klima-Lugendetektor
* Lobby Control

* Utopia Watchblog

* Big Noise Films
* California Newsreel —
Film and Video for Social Change
* Camcorder Guerillas
* Chitrakarkhana
* Dropping Knowledge Films
* Earth Artist
* Earth Films
* Ecolive. TV
* Filme fur die Erde
* Global Eyes TV
* Green Action Video
*Holk TV
* lllegal Advertising
* Nachhaltiger Filmblick (Myspace)
*NGO-TV
* Paper Tiger TV
* Rebell-TV
* urban intervention videos
* Video Activism

/
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http://www.youtube.com/holktv




Twitter & Friends

Netzwerk virales Marketing fur die gute Sache

Gruppe besteht seit: 20.05.2008
Mitglieder in dieser Gruppe: 575
Artikel in dieser Gruppe: 370

ngonlias - die nachhaltigkeitsguerilla A~ &=
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Dicke Autos und schlanke Hunde

http:/ft.co/pbGE45q
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Historie — Die Spots des Nachhaltigen Filmblicks

NFB-Spot Bumerang
http://www.youtube.com/watch?v=78476Rd9A0g

NFB-Spot Scratch
http://www.youtube.com/watch?v=zmEwS190SEc




"W s |} NFB-Spot Slogans

D http://www.youtube.com/watch?v=NKfOcaA3-ZY
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Far eine Zukunft ohne Gift - BUND-Chemie-Spot
http://www.youtube.com/watch?v=400UjlYUIPU




Schone bunte Offline-Welt: Nutzen statt besitzen

Spielplatzaktion, 2008
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S-Bahn-Action Zugvogel / Guerilla-Wohnzimmer

S Bahn Action Zugvogel
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www.youtube.com/watch?v=k5-]XIKEbus&feature=player _embedded



Guerilla-Wohnzimmer
Verdffentlicht arm 4. Marz 2009 van Mail:

W & 5 |:|.E|55ier‘lz.J wenn gine kleine Gruppe von "MNachhaltigkeits-aktivisten”™
den Innenraurm der S-Bahn als Wohnzirmmer schrnidckt und einfach ral
ginen gemdtlichen Kaffee zu sich nimmt incl, Keks, Kind und Strickzeug
(Mein, wir reden hier nicht von varn Bombing, obwohl auch hierbei
Guerilla und Stricken Hand in Hand gehen..)? Es entsteht

aufrmerksamleit,

- H www.nhachhaltigkeits-guerilla.de/guerilla-wohnzimmetr/




Soziale Gerechtigkeit, Umweltschutz und deren Nachhaltigkeit. Interessante ldeen & Projekte

A
grass routes &

BLOG PROJECY
Categories

Berlin Trainbirds: Make the City Your
Livingroom

hdarch Sth, 2009 by Frans Frins Posted in Blog

S Bahn Action Zugvogel

« Hilte fur Unfallopfer Das war der Gipfel - Edckblick S0ZIALHELDEMN-Treffen »

Das S-Bahn-Wohnzimmer

S Bahn Action Zugvogel

1[suchen]

Alles aber awqgi
# Drie Auatoran
# Die Idee
# Kontakt
SIS




WELLUME 10U THE

STREETART BERLIN BLOG

i yo’re reading...

HoOME { UREAN ART [ S-BAHN GUERILLA-WOHNIIMMER

S-Bahn Guerilla-Wohnzimmer

b fbarch 2009 - Leserlnnen: 288

Dann hol dir unsere ESS Fe -
O c x o &

oS~

| 4% Follow Up ... &3 | | | bbwa-berlin.de: ..

s Education

= English

n  Entrepreneurial Design

= Grinden ohne Birokratie

1 Grinderberichte

= Presseveroeffentlichungen
1 Veranstaltungen

" Video

® Grinder-TY
= Interview-TV

Du interessierst dich fiir 5 Datei  Bearbeiten  Ansicht  Chronik Lesezeichen  Extras  Hilfe
4% http:/flabor entrepreneurship.de/blog) 200906/ follow-up-zum-vertiefungsworkshop/ '_J ”

|:| Erste Schritte 5 | Skkuelle Machrichten EE Catitasverband Fir da... |__“| work-connection: & Meueste Jobs - Green.., -. Jobboersen | Jobboer... 5. MABL

| | 52_Helmut Ziegn... B3 Facebook || P_Pankower Fru...

¥ Follow Up zum Yertiefungsworkshop | Entrepreneurship.de - the Art andScience of Entrepreneurship - Mozilla Firefox

| &~ Go $ Download Media ,,i; Seatch Yideo E Search Adulk (184) &0 Useful Tools -

YouTube - Kanal... | | ] n_womj

—— - g

Unter andererm wurde auch ein Mindmapping zwischen Prof. Faltin und den ]
L-Bahn veranstaltet. Als Follow Up dazu mdchten wir Sie auf folgende [dee

S Bahn Action Zugvogel
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Acuons Trainbrirds ,/ Zugvogel: Make the city your living room.
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Trainbirds erter the Berlin Ringbabin on a tuesday evening Actors: Trainbirds 54
Trainbirds invite to use public transport differantly Berlin-based urban
Trainkirds are talling to playfully use urban space repair sguad, We are
Trainhirds express a positive awareness of life in the city bunch of people from
Trainbirds inspires for alternative forms of encounter and travel all over Europe whao
Ab@ﬂt Trainhirds is an open call to re-appropriate public transpart met in Berlin to

http://cca-actions.org/actions/trainbrirds-zugv%C3%B6gel-make-city-your-living-room



Gegeninitiative zur Supermarktmacht

UNFAIREN EINKAUF STOPPEN!

Supermarktketten missachten
Arbeits- und Menschenrechte

www.youtube.com/
watch?
v=0SsNVZhWYPMQ
&feature
=player_embedded
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KiezTaxi {(Miets im Kietz)
Werdffentlicht arm 27, August 2010 von Maik

Ihr kennt ja unsere schicke Yereinsrikscha! Hier noch mal ein schickes

Fota, aufgenommen in einem geheimen Hinterhof in Berlin,

JBER LUNS

Ressourcen sind endlich,

Miliztande alltiglich, Das

SUCHEM
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wallen wir nicht hinnehrnan,

Wwir glauben an die "gute HETZWEERK
Sache" - und setzen uns fir Hing
sie i, MySpace
. . Facebook
Kreativ, kommentierend,
? . s | R T%r
Es ist schon eine Weile her, da gab es Rilkscha-Touren bei "Machste R
Austahrt Wedding’, Hier ein Foto von darnals... Die Veranstalter hatten LR
. . . MEISTGELESEM rotesthur
darnals die tolle Idee, an einem Tag kostenlose Wedding-Touren
anzubieten und dabei den Gleimtunnel new zu beleben, i b
Burkini i
ot SCHOMER
Nac-hhaltlgkmtstag [Mr. 1] e
e am Quattiersf
Eierschaukeln?
Autonorme

Damals hatten wir allerdings noch keine eigene Rikscha, Stattdessen

hatten wir sie von einem \erleiher in Berlin angemiegtet,

EL L L vl o Fiv Lo AV R, 1 ol (=i | L 'n

Guerilla-wWohnzimmear

wir haben gewonnen:
Kategorie Website oder
Blag

LETZTE ARTIKEL

Dicke Autos und schlanke

Hunde

Lebensweltorientierung

Architektud

Brermen

Berlin basd

Art

City Didacy

Culture an

Gentrifizie
Subkultur
Streetart




Werbung fur Produkte, die es nicht gibt, aber geben sollte.

Konsument: “Hey, ich will den CO2-neutralen Turnschuh kaufen.”
Verkaufer: “Haben wir nicht”

Konsument: “Wie, habe ich doch in der Werbung gesehen?”
Verkaufer: “Haben wir trotzdem nicht”

Wenn das dann 100.000 mal passiert, wird sich Puma, Nike, Addidas oder wer auch
immer irgendwann Uberlegen: “Na, wenn alle diese Leute den CO2-neutralen Turnschuh
nachfragen, wird es wohl einen Markt geben — Jungs aus der Entwicklungsabteilung —
haut rein!l!”

(Anm. der CO2-neutrale Turnschuh ist nur ein Platzhalter — denkbar ware jede
andere nachhaltige Produktvision)




Werbung fur Produkte, die es nicht gibt, aber geben sollte.

Feedback auf dem Blog (Ausschnitt)

* Billy-Regal mit positiver Okobilanz

* Das erste CO2-neutrale Bundesligaspiel
* Winterreifen ohne Erdol
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Werbung fur Produkte, die es nicht gibt, aber geben sollte.

Jacke aus Pflanze

Umbauanleitunge

Nahrplaste

g
Bildquelle http://www.actionbored.de/wp-content/uploads/2009/01/denkblase.jpg



Anders Leben * unser
Indianerfetisch

vgl. www.nachhaltigkeits-
guerilla.de/lakonde/ und
www.nachhaltigkeits-
guerilla.de/native-sustainabilty- ™5
digital-indians-streetart-2-0/




one piud-Leser a day
Werdtfentlicht amn 12, Mai 2009

Klimaflucht { Blog Action Day)
Werdffentlicht am 15, ©ktober 2009 von Gastautor

AN




“Nachhaltiger Konsum™ und “regionaler Anbau”

e

IPU-KONGRESS #33 vom 02. bis 05.
Juli 2009 auf Burg Feuerstein unter dem
Motto “Go for Action! — Aktiv werden fur
Umweltschutz und Nachhaltigkeit”




Thema “Nachhaltiger Konsum” und “regionaler Anbau”.

- jeder ein paar ldeen (ca. 5) zu Papier bringen (ein, zwei, drei Satze reichen,
kurz skizzieren...)

- Papier weiterreichen und die Idee weiterspinnen

- Papier wieder weiterreichen bis alle Teilnehmer ihr Kommentar
(Weiterentwicklung, Kritik 0. 4.) dazugeschrieben haben

- Ildeen werden eingesammelt, vorgelesen und diskutiert

- die ldeen, die am meisten diskutiert wurden, sind wahrscheinlich die
originellsten

- schnelle und einfache Umsetzung Gberlegen (mit Mitteln die vor Ort zur
Verflgung stehen)

- Idee fotografieren

- ...und am nachsten Tag zumindest auf www.nachhaltigkeits-guerilla.de
vorstellen.

- Gern auch andere Platformen nutzen (andere Blogs bzw.
Verbreitung Uber Facebook, Xing-Gruppe 'Netzwerk
virales Marketing fir die gute Sache' etc.)
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Beispiel: Thema “Nachhaltiger Konsum” und “regionaler Anbau
beim IPU-KONGRESS #33 vom 02. bis 05. Juli 2009 auf Burg
Feuerstein, “Go for Action! — Aktiv werden fir Umweltschutz
und Nachhaltigkeit”

- Ursprungsidee: Wortspiel 'wilde Baren' und 'wilde Beeren'
benutzen

- erster Eintrag dazu: Anspielung auf Ausrottung von bedrohten
Tierarten mit Wortspiel koppeln

- zweiter Eintrag dazu: 6kologische Beeren/Baren 0,- aufs
'Verkaufsschild' schreiben

- dritter Eintrag dazu: Bar isst Beere

- vierter Eintrag dazu: Off-Stimme 'Die GroBBen essen die
Kleinen, das muss nicht sein'

Nach Diskussion entstand die Fotoserie 'Naschen was
nachwachst'
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Ursprungsidee: Biophilie (Liebe zum Leben) / Treehugging
(Baume umarmen)

Erster Eintrag dazu: Liebe Deinen Nachsten

Zweiter Eintrag dazu: Daneben jemand mit einer Sage --> zwei
Extreme zeigen

Dritter Eintrag dazu: Hangematte zwischen zwei Strommasten
('Antiromantik’)

Vierter Eintrag dazu: Konnen wir hier, glaube ich, nicht
realisieren, aber voll die gute Idee

FlUnfter Eintrag dazu: 2 Jungs schaukeln ein Madchen in der
Hangematte; Slogan: 'Mehr Baume far Hangematten'



Ursprungsidee: Schubkarre mit Menschen (Bezug: faire / unfaire Produktion)

Erster Eintrag dazu: Schubkarrenrennen (immer schneller, besser, optimiertere
Produktion)
Zweiter Eintrag dazu: Schubkarre wird am Ende abgeschleppt, da im Halteverbot
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Vielen Dank

Maik Eimertenbrink, Nachhaltigkeitsguerilla e. V.,
www.nachhaltigkeits-guerilla.de, maik@nachhaltigkeits-guerilla.de




